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EKONOMLI:Bir bilim dali olarak kaynaklarin sinirl,
buna karsilik insanoglunun ihtiyaglarinin sonsuz olmasi
nedeniyle ¢esitli sorulara yanit arar.

Buradan hareketle ekonomi bilimi, sinirli
kaynaklarla hangi mal ve hizmetin ne kadar, nasil ve
kimin igin Uretilecegi gibi sorulara yanit bulmaya
calisan bir bilim dalidir.

EKONOMI
Mikro Makro
Ekonomi Ekonomi

Tiketim Uretim Piyasalar
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Ekonominin 3 Temel Sorunu

1. Hangi mal ne kadar uretilecek?

Piyasadaki alicilar ve saticilar kararlarini
kendi gikarlarini gozeterek verirler.

2. Nasil Uretilecek?

Firmalar, bir malin fiyati kadar o malin
Uretim maliyetini de goz onine alirlar.
3. Kimin I¢in Uretilecek?

Uretilen iiriiniin bireyler arasinda nasil
bolugiilecegi sorunu.Uretim faktorlerinin
herbirinin bir piyasasi ve bir fiyat: vardir:

emek = Ucret

dogal kaynaklar-> rant :
sermaye~> faiz

girisimci> kar
Ekonomi 3
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* Mikro Ekonomi: Mallarin,
hizmetlerin ve lretim
faktorlerinin nisbi fiyatinin
nasil olustugunu, nasil
degistigini ve neleri nasil
etkiledigini incelemektir.

» Mikro ekonominin 6zu; mal
¢esitlerinin fiyatlarinin nasil
=5 tugunu incelemektir.

Ekonomi




- Makro Ekonomi: Bir ekonomide
toplam gelir, toplam istihdam,
toplam tiketim, toplam tasarruf,
genel fiyat seviyesi gibi
degiskenlerin nelerin etkisi
altinda olduklarini ve bunlarin
birbiri ile iliskilerini inceler.

;‘9‘
A\
\

Ekonomi 5



TEMEL KAVRAMLAR

» Thtiyac: Karsilanmadigi zaman aci
ve Uzlntl veren, karsilandiginda
iIse zevk ve haz veren bir
duygudur.

> Zorunlu Ihtiyaglar
> Kiiltirel Ihtiyaglar

Liiks Thtiyaglar

Ekonomi 6



+ Mal: Thtiyaglarimizi dolayl veya
dogrudan karsilayan, elle tutulup
gozle gorilen her seye MAL denir.

Mallar

Iktisadi (Kit)

Serbest Mall
erbest Mallar Mallar

Insanlarca

Hazir Mallar Uretilen Mallar

Uretim Mallari

@ ) J
~ = Tiketim Mallar:
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+ Hizmet: Uretildikleri anda
tlketilen seylere denir.

* Fayda: Mallarin ihtiyaci karsilama
ozelligine denir. Cesitli mal ve
hizmetler bir ihtiyaci karsiladig
icin faydalidiriar.
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- Deger: Thtiyaclarimizi gidermeleri
nedeniyle mal ve hizmetlere
atfedilen nispi onemdir. Bir malin
kiymetli olmasi onun faydali, kit ve
kaliteli olmasindan

kaynaklanmaktadir. '\>
S
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Malin Sagladigi
Fayda

Malin Bol / Kit

Olmasi Malin Kalitesi

v

Malin Degeri

v

Ortak deger
Olcust

v

Malin Piyasa
Fiyat
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+ Tiiketim: Insanlarin ihtiyaclarini
gidermek icin mal ve hizmetleri
kullanmasina denir.
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+ Uretim: Insan gereksinimlerini
karsilayan mal ve hizmetlerin
ortaya ¢ikarilmasi, miktar ve
faydalarinin artirilarak
ekonomik mallarin kithginin
azaltiimasina denir.
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- Uretim Faktérleri: Mal ve
hizmetlerin Gretimini mimkin

kilan insan emegi ve insanin retim
yapmak igin kullanmak zorunda
oldugu her seye denir.
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» Baslica lretim
fakterleri sunlardir:

> Emek (isqglicii)
» Dogal Kaynaklar (hammadde ve
toprak)

» Sermaye (milli servet)
> Mitesebbis (Girisimci)

49‘
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* Kithik: Bir ekonomide
insanlarin butdn ihtiyaglarini
karsilayacak kadar mal ve
hizmeti liretebilecek
kaynaklarin bulunmamasi

durumudur.
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MALIYETI
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» Kaynak kithgt, insanlari segim
yapmaya zorlar. Bir segim yapma
zorunlulugu, bazi seyleri elde
edebilmek icin baska seylerden
vazgegmeyi gerektirir.
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* Firsat Maliyeti: Bir seyi elde
etmek igin vazge¢mek zorunda
kalinan seydir.

(derse gelmek - uyumak)
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+ Uretim Olanaklari Egrisi: Uretim
faktorlerinin miktar: ve teknoloji
sabitken, bir toplumun,
Uretebilecegi ve liretemeyecegi
mal demetlerini ayiran sinir
gizgisidir.
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Otomobil Miktari
(Adet)

4000

3200

1000 +

N

2000

4600

Ekonomi
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- Uretim olanaklari egrisi sekilden

cee \ Jeoe oo

noktasina (orijine) i¢blikeydir. Bu,
malin tretimi artirildikca firsat
maliyetinin yikselmesi demektir.
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» Toplumun Gretim kapasitesini
artirmak igin:

M

L Ekonomi N 22



KL egrisinin MN egrisi haline
gelmesi, yani toplumun tiretim
kapasitesinin artirilmasi icin;

1. Uretim faktérlerinin miktart
arttiriimal,

2. Uretim faktérlerinin verimliligi
arttiriimal,

3. Uretim faktorlerinin niteligi

g g5 Ttiriimalr.
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FIYAT TEORISI VE
FIYAT OLUSUMU

PIYASA

MAL FAKTOR
PIYASASI  PIYASASI

A@‘
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* Piyasa: Bir malin veya
faktorin alicilarinin ve
saticilarinin alim-satim BEECSECEST
konusunda birbirleri ile |||§k|
kurmalarini saglayan her

imkandir.
Uretim faktérleri Uretim faktéri gelirleri
emek > (icret
sermaye > faiz
dogal kaynaklar > rant

girigimci > kar
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Mal Piyasas: ve Faktor
Piyasasi

- Mal ve hizmetler, firmalar ve
hanehalklari arasinda dagitilir. Orn.
Manava gidip, domates almak istedigimde;
mal piyasasinin bir pargasi olursun.

* Mal piyasasinda; para akimi,
hanehalklarindan firmalara ve mal akimi,
firmalardan hanehalklarina dogru gider.
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Mal Piyasasi ve Faktor
Piyasasi

+ Faktor piyasasinda; para akimi,
firmalardan hanehalklarina ve fiziksel
akim, hanehalklarindan firmalara
dogru gider.

» Tsglicu, faktor piyasalarina bir
ornektir. Clnkd, fiziksel akim (isglcu)
firmalara verilir ve firmalar,
bireylere para akimi (lcret) saglar.

\
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~ MAL VE FAKTOR
PTYASALARINDA FIYAT
OLUSUMU

> ‘ MAL | «
— PIYASALARINDAKI « ‘
FIYATLAR [
TUKETIM URETIM

‘ MALIYETLERI
HANEHALKLART FIRMALAR
FAKTOR SAHIPLERI FAKTOR

KULLANICILARI

>  FAKTGR . | ‘
- PIYASALARINDAKE >
> FIYATLAR <

Ekonomi 28




. Uretim faktérlerinin her birinin
bir piyasa fiyati vardir:

- Emek=>Ucret
- Tabiat = Rant

+ Sermaye = Faiz
- Mitesebbis = Kar
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FIYAT MEKANIZMASI
VE TAM REKABET

» Fiyat sisteminin ideal igleyisi igin
biitiin mal ve tretim faktorleri
piyasalarinin tam rekabet
piyasalar: olmalar:
gerekmektedir.
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TAM REKABET PIYASASI

1. Cok sayida alici ve satici vardir.

2. Alicilar ve saticilar piyasaya girip
girmemekte serbesttir.

3. Tek basina piyasay! etkileyemezler.

4. Fiyatlar: degistiremezler ve
etkileyemezler.

D. Piyasada olugan fiyatlar: sabit kabul
e’rmek ve kendi davranislarini ona

= ggre ayarlamak zorundadir.

\
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* Tereyagq!
talebi

Ekonomi 32



Tereyag! Talebi

> Ailenin tereyagina verdigi onem
belli ve sabit

»Aylik geliri belli ve sabit

» Tereyagindan baska mallarin
fiyatlar: da belli ve sabit

>Tereyag|nm fiyati

DEGI§I\/ORIII




Bireysel Talep
Fiyat (TL) Miktar

200 0
175 50
150 100
125 150
100 200

Ekonomi 34



Tereyagi Fiyat: (TL)
P)

A

A

200

175

150

125

100

~ Tereyagi Miktari (gr)
N (®)

50 100 150 200
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* Talep egrisi, belli sartlarda,
tlketicinin bir malin fiyatinda

meydana gelen degismelere nasil
tepki gosterecegini anlatir.

Ekonomi
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Talep Yasasi

Malin fiyati arttikga talebinin
azalmasi ve fiyati azaldikga
talebinin artmasi.

Pt = D]
P| = D1
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Talebi Etkileyen Faktorler
D=f (PA: Pr. Pr. Y, T)

1. Malin piyasa fiyati (P,)

2. Rakip mallarin fiyatlar: (Py)

3. ('F\;a)mamlayla mallarin fiyatlars
T

4. Tiketicinin gelir seviyesi (Y)

D. Toalumun ortak begeni ve

aligkanliklarindaki (zevklerdeki)
~@ siegisiklik (T)
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Talep Egrisinde
Kaymalar

Talep Edilen Miktarda Degisme:
Veri(sabit-ayni) talep egrisi
lzerinde asagiya ya da
yukariya dogru hareketi igerir.

Bunun nedeni; yalnizca malin
piyasa fiyatindaki degismedir.

A@‘
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Talep Edilen Miktardaki
Degisme

Ekonomi 40




Talepteki Degisme: %

Talep egrisinin dogrusal olarak
saga ya da sola hareketini

icerir. Bunun nedeni; malin fiyati
disinda talebi etkileyen diger
etkenlerde ortaya ¢ikan
degismelerdir.

;‘@‘
A\
\

Ekonomi 41



Talepteki Degisme

P

A

100

Ekonomi 42




Arz, bir firmanin degisik fiyat
seviyelerinde bir maldan tretip
satmaya hazir oldugu miktarlar:
gosteren bir tablo veya egridir.

4@‘
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Fiyat (TL)  Miktar (gr)
200 200
175 150
150 100
125 50
100 O

Ekonomi
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+ Tereyaqi i¢in arz grafigi:
Fiyat 1

200

175

150

125

100

0 —— : ' > Miktar
50 100 150 200
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Arz Kanunu

Fiyatla miktar arasinda ayni yonde
bir iliski vardir.

Pt > S1
Pl > S|

"\
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Pt =2 S1

Malin fiyatinin artmasi, o malin
Uretiminin firmalar icin daha
gekici hale gelmesi demekftir.

4@‘
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Arzi Etkileyen Etmenler

Malin piyasa fiyati

Diger mallarin fiyatlari

Uretim faktorlerin fiyati (maliyet)
Teknolojik gelismeler

Kamu politikalari

Endistriye yeni firmalarin girisi
Yeni hammadde kaynaklarinin kesfi

__ya da mevcutlarin tikenmesi
A=
@\ Ekonomi 49
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TAM REKABET PIYASAST

1. Cok sayida alici ve satici vardir.

2. Alicilar ve saticilar piyasaya girip
girmemekte serbesttir.

3. Tek basina piyasay! etkileyemezler.

4. Fiyatlar: degistiremezler ve
etkileyemezler.

D. Piyasada olugan fiyatlar: sabit kabul
e’rmek ve kendi davranislarini ona

= ggre ayarlamak zorundadir.

\
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Tam Rekabet Piyasasinda Piyasa
Talebi ve Firmanin Talebi

P
P, P=06=MG
0 "Q

Tam Rekabet Piyasasinda
Firmanin Talep Egrisi

Tam Rekabet Piyasasinda

S\=Denge Fiyat
@\ Ekonomi 51




» Firmanin 0Q4 piyasa iretim miktart
icindeki payi ¢ok kiglk oldugundan,
piyasada 0Q, kadar mal alinip satilirken,
bir tek firma piyasa fiyatindan (P,)
diledigi kadar mali s6z konusu piyasada
satabilmektedir.

» Bu nedenle, tek firmanin karsi karsiya
oldugu talep egrisi, esnekligi sonsuz olan
bir dogru seklindedir.

;‘@‘
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» Firmanin (P,) piyasa fiyati lizerinde
herhangi bir fiyattan satis yapmast
olanaksizdir. Alicilar, piyasa fiyatindan
satis yapan diger firmalara yonelirler.

» Firmanin (P,) piyasa fiyati altindaki bir
fiyattan mal satmasi rasyonel degildir.
Cunkd, firmanin piyasadaki pay! gok
kiigiik oldugundan zaten tim malini
piyasa fiyatindan satabilmektedir.

» Tam rekabet piyasasindaki tek firmanin
talep egrisi lzerindeki her noktada

- A\F&ebin fiyat esnekligi (e,) aynidir ve
@onsuzdur‘. Ekonom 53




DENGE FIYATININ ¥
OLUSMAST VE DEGISMES

Fiyat
Arz Fazlasi S

200
175 [____ N N - .
150 ----------- :
125 | 5 ___________ 5

M N

| Y | D
100 ' Talep Fazlas:

’ i » Miktar

50 100 150 200

Gorinmeyen El Mekanizmasi
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Bir malin satilan miktari

Satin alinan miktart

4@‘
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* Arz ve talepte bir degisme
olmadik¢a denge fiyatinda bir
degisme olmaz; ama arz ve
talepten biri veya her ikisi
degisirse denge fiyat
degisebilir.
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1) Arzda Bir Degisme
Yokken Talebin Degismesi

Fiyat, Fiyat

» Miktar 0 M| ktar,

Arz sabitken talep artarsa fiyat da artar.

@ Leigp fazlasi olusur. Talep azalirsa fiyat da
¢ azalir ve Arz fazlasi olusur.
A Ekonomi 57




2) Talepte Bir Degisme
Yokken Arzin Degismesi

Ps

0 — " Q , - Q
Talep sabitken arzdaki artis, denge fiyatini
2 yazaltirken denge miktarini artirir fakat

arzdaki azalis tersi etki yapar.
Ekonomi 58
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3) Arz ve Talebin Birlikte
Degismesi




Arzin ve Talebin
Esnekligi

Esneklik, fiyat degismeler:i
karsisinda alictlarin ve
saticilarin gosterdigi tepkiyi
anlatir.

—~
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Talebin Fiyat Esnekligi

* Talep miktarinin, fiyat
degisikligi karsisindaki
duyarlihginin bir 6lgusiddr.

+ Talep esnekligi katsayisini
bulmanin 2 yolu vardir:

;‘@‘
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Talebin Fiyat Esnekligi

1. Formil %

Katsayisi

Talep mikt. % deg.
Fiyattaki % deqg.




2. Formiil

A\

yeni miktar - eski miktar

eski miktar
yeni fiyat - eski fiyat

eski fiyat
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Ornek: Bir {iriinin fiyatindaki % 20
artig, talep edilen miktarda %10 dislse
neden oluyorsa, talebin fiyat esnekligi

(ey) nedir?
. _ Talep mikt. % deqg.
: Fiyattaki % deg.
— %10
ey = —( %20 )

e, =0,5
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Ornek: Yumurtanin fiyati 10.000 TL'den

ce\Seoo

miktar 9.000'den 15.000'e yiikseliyorsa (e,)
nedir?
yeni miktar - eski miktar

o —_ eski miktar
d yeni fiyat - eski fiyat

eski fiyat

15000 — 9000

e — 9000 _ 10
d 8000 —10000 3

10000

"\

> e, =333

A Ekonomi 65
|




* Peki bu rakamlar ne ifade ediyor?

90, 100 ; 40 100

D —

B firmasi (esnek)
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* Talep esnekse =» Fiyattaki, kiguk
degisiklik, miktarda ¢ok biyik
degisikliklere yol agar. (€4> 1)

* Talep Az Esnekse =»Fiyattaki bir
degisiklik, satin alinan miktarda
onemli bir degisiklige neden olmaz.

(Eq< 1)

* Talep Birim Esnekse =»Fiyat ve
miktar ayni oranda artar, azalir.

Q :;ed =1)
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FIYATTAKI BIR DEGISMEYE,
TALEP EDILEN MIKTARIN
CEVABI NE KADAR
BUYUKSE, ESNEKLIK O

"\
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Cesitli Esneklik Durumlari

P 4 P 4
2=0 e<l
s : Q oo ;Q
Orn: tabut, kefen, Orn: tuz, ekmek
insilin
- AZ ESNEK
Xal—=
@\ Ekonomi 69
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e=1

Normal mallar: tekstil tirdnleri,
hijyen urdnleri

Birim Esnek

Ekonomi 70




e>1

Orn: liiks seyahat, yat,
gemi alimi

Q

e= o

Matematiksel mal

Esnek

Ekonomi
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Talebin Gelir Esnekligi

Talebin gelir esnekligi bir malin talep
edilen miktarinin gelirdeki
degismelere olan hassasiyetini ifade
eder.

Talep edilen miktardaki 2% degisnje
Gelirdekli % degisme

Gelir esnekligi =

4@‘
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Bir mala duyulan ihtiyag ne
kadar fazla ise o malin esnekligi o
kadar kigtktir. Bunlar gida,
gazete, deterjanlar ve sigara gibi
mallardir. Diger taraftan
otomobil, beyaz esya ve mobilya
gibi mallarda gelir esnekligi
genelde 1'den biytktdr.
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Talep Esnekligini
Etkileyen Faktorler

1. Liks mallar-zorunlu mallar: zorunlu
mallarin talep esnekligi az esnektir.
Liks mallarin talebi esnektir.

2. Gelirin Yiizdesi: Aile biitcesi icinde
biyik yer tutan mallarin talebi,
kiiglk yer tutan mallara gore daha

=D esnektir.
@\ Ekonomi 75




3. Ikame Edilebilirlik: Kolayca ikame
edilebilen mallarin talep esnekligi, boyle
olmayan mallarinkine gore daha buytktr.

4. Zaman: Kisa donemde tiketiciler heniz
rakip mallari ikame etme girisiminde pek
bulunmamislardir. Uzun dénemde ise,
rakip mallarin ikamesi igin yeterince
zaman gegmis ve tiketiciler rakip mallari
belli bir oranda ikame etmistir.
Dolayisiyla, uzun donem talep esnekligi,
kisa donem talep esnekliginden daha

=01 biylktir.
@\ Ekonomi 76




ARZ ESNEKLIGT

Fiyatlardaki degisme
karsisinda arz edilen
miktardaki degismeleri
(saticilarin duyarliligini)
gosterir.

"\
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- Eger ureticiler, fiyat
degismelerine kuvvetli bir
sekilde cevap veriyorlarsa arz

ESNEKTir.

- Eger ureticiler, fiyat
degismelerine zayif bir

lE ekilde cevap veriyorlarsa arz

AZ ESNEKTlr‘
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Arz Esnekligini Etkileyen

Faktorler

1. Malin Dayanikli Bir Mal Olup Olmamasi:
Cabuk ¢lriyen ve stoklamasi maliyetli
olan mallarin arz esnekligi ¢ok azdir. Buna
karsilik, otomobil, beyaz esya gibi
dayanikli mallarin arzlari daha esnektir.

2. Uretimde Ikame edilebilir Mallar Olup
Olmamasi:Uretimde ikame edilebilir

A= mallar varsa arz esnek, yoksa esnek
*\Q degildir.
A Ekonomi 79




TUKETICI
DAVRANISLARI TEORISI

Tiketici herhangi bir mals
kullandiginda bundan bir tatmin
elde eder. Tiketicinin elde
ettigi bu fatmine FAYDA denir.

A@‘
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TOPLAM FAYDA: Herhangi bir

mala  sahip  olmaktan (ya da
tiketmekten) elde edilen tfatmin

toplamidir.

MARJINAL FAYDA: Bir

tuketicinin  herhangi bir ihtiyacini
gidermek amaciyla bir mal ve hizmet
tiketmesi halinde, tikettigi her birim
mal ve hizmetten elde ettigi nihai
fayday! temsil eder.

Sy

\

Ekonomi 81




Malin kullanilan miktari TF ME
0 0 -
1 5 5
2 9 4
3 12 3
4 14 2
5 15 1
6 15 0
7 14 -1

. 4@‘
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MF TF max.

83
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Grafigin agiklamasi:

Ihtiyacin giddeti ve marjinal fayda degeri arasinda dog
orantt oldugundan; yukaridaki gsekildeki mal ve hizme
kullanildikga, her miktarda marjinal fayda azalmaktadir. En
sonunda 6 birim malin sagladigi marjinal faydanin sifira (O)
ulagtigini ve ihtiyacin tamamen kargilandigini gériyoruz.
Fayda ve birim eksenlerindeki noktalarin birlesmesinden
ortaya ¢ikan dogru(egri), marjinal fayda egrisidir.

Bir birim mal ve hizmetin sagladigi marjinal fayda ile
ihtiyacin siddeti arasindaki iliskide, ihtiyacin siddeti ne
kadar fazlaysa, marjinal fayda da o kadar yiksek olur.
Dolayisiyla, ihtiyacin gsiddeti ile marjinal fayda degeri
arasinda dogru orantili bir iligski vardir. Aslinda marjinal
fayda, ihtiya¢ duyulan mali kullandigimizda duydugumuz
mutluluktur.
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Grafigin agiklamas - devam:

1 birim maldan 6 birim mutluluk kazandigimizi fakat 2. biri
mala gfegilince ihtiyacin siddetinin 1 birim maldaki kadar
siddefli olmadigini goruridz. Ornegin; ¢ok susamis bir insan
disinin. 1 bardak su igcince ¢ok mutlu olacak ama susuzlugu
tamamen giderilmeyecek. 2. bardak, 1. bardakla ayni marjinal
fayda degerini vermeyecektir. Su igmeye devam ettikge, 6.
bardak suyu igtiginde ihtiyacinin tumiyle giderildigini
disiindiigl igcin daha fazla su igmeyecektir. Bu noktada,
marjinal” fayda degeri sifira (O§ ulastiginda yani ihTiya%
tamamen giderildiginde tiiketime devam edilirse, marjina
fayda degeri negatif (-) olacaktir. Yani, ftiketici, 6.
bardaktan sonra “ihtiyaci tamamen giderildigi halde, 7.
blardcl](Ifr suyu igerse, marjinal fayda degeri negatif (-) deger
alacaktir.

TF=> MF oldugu noktada, toplam fayda degeri maksimumdur.
Diél’er bir deyisle, marjinal fayda degeri minimumdur(O).
Dolayisiyla, tiketicinin ihtiyacinin tamamen giderildigi nokta;
\mgeitsal faydanin sifir SO{ oldug’u ve ayni zamanda toplam

e ]
~ <AN\EFFdtnin maksimum oldugu noktadir.
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Grafigin a¢iklamasi - devam:

***  Toplam fayda, marjinal faydaya yo
vermektedir. Toplam fayda daima marjinal
faydalarin toplamina egittir. Bu nedenle, marjinal
fayda sifirken, toplam fayda en yiiksek degere
ulasmis olmaktadir. Marjinal fayda negatif olunca,
toplam fayda da azalmaktadir.

*** Toplam faydanin maksimum ve dolayisiyla
marjinal faydanin sifir (minimum) oldugu tuketim
miktarlarinda, tiketici en ylksek doyum noktasina
ulasmaktadir.

*** Marjinal faydanin azaligi kurali, tiketilen her
mal ve her tiiketici icin her mekanda %egerlidir‘. Bu

gnsemeye, evrensel oldugunu belirtmek igin
an Marjinal Fayda Kanunu denir.
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AZALAN MARJINAL FAYDA
KANUNU

Bir malin tuketilen birimleri
(TF's1) artarken, MF'si azalir.
Belli bir noktadan  sonra,
tiketilen ek birim mal, tiketiciye
ek bir fayda saglamaz. Yani, o
dilimin MF'si sifir (O) olur.

j@. (Doyum noktasi)
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Marjinal Fayda egrisi, devaml
azalan bir egridir. Kullanilan her
yeni birim mal, tiketiciye bir
onceki birimden daha az tatmin
saglamaktadir.

;“9‘
A\
\
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Tiketicinin Amaci; Fayda
Maksimizasyonu

Tiketicinin Denge Sarti; tiketici,
mallarin kendisine sagladigi MF
yaninda, onlarin fiyatlarini da goz
onine alir. Her malin kendisine
sagladigi MF'nin esit olmasina degil,
her mala yaptigi harcamanin son

irasinin kendisine sagladigr faydalar
~@ it olacak sekllde harekeT eder.




KAYITSIZLIK EGRILERI

Bir tiketiciye ayni tatmin dizeyini
saglayan farkli mal bilesimlerinin
geometrik yeridir.

Kayitsizlik egrileri, tiketicinin
¢esitli  mallardan  sahip  oldugu
miktarlari  degistirmesi  halinde,
toplam faydanin degismedigi
gElsayimina dayanir.
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Temel Varsayimlar

» Tiketicinin geliri veridir.
» Tiketicinin sadece 2 mal satin aldigr

varsayilir. Bu mallarin fiyatlar:
veridir.

- Tiketici, 2 maldan birini tercih
etmekte ya da kayitsiz kalmaktadir.

+ Tiketici, rasyonel hareket
etmektedir.

;‘@‘
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Tiketici elindeki sinirli
imkanlari ile ihtiyaglarini
giderecek mallar arasinda bir
tercih yaparken bunu hangi esasa
gore yapmakta, yani hangi maldan
ne kadar satin alarak en yiksek
(max.) tatmine ulasmaktadir?

;“9‘
A\
\
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Mal Bilesimleri Kahve Cay %
a 30 5

b 18 10
C 13 15
d 10 20
e 8 25
f / 30
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L
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KAYITSIZLIK EGRILERI
ORIJINDEN (O-sifir-'dan)
UZAKLASTIKCA FAYDA
ARTARIII

4@‘
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Kayitsizlik Egrilerinin
Ozellikleri

Kayitsizlik egrileri geometriksel olarak, orijine
digbiikeydir. Egriler, sonsuza kadar gidebilirler.

Egriler, sonsuza kadar birbirlerini kesmeden giderler.

Ayni kayitsizlik egrisi tizerinde (I;) olmamiz kosuluyla,
farkh X ve Y mali tiketim miktarlarini temsil eden farkl
kombinasyon noktalari (A,B,C), ayni maksimum toplam
fayday: gosterir.

Her kayitsizlik egrisi, bir soldaki kayitsizlik egrisine gére
daha yuksek bir maksimum toplam fayday!, bir sagdaki
kayitsizlik egrisine gore ise daha distk bir maksimum
toplam fayday: temsil eder. (TF3> TFp, > TFyy)
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BUTCE DOGRUSU

Tiketici kayitsizlik
egrilerinde, kendisine
maksimum tatmini saglayacak
bilesimi secerken bitce kisiti
ile karsi karsiyadir.

;‘@‘
A\
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Bitce Kisiti, tiketicinin satin
alabilecegi mal miktarinin,
piyasadaki mallarin fiyatlar: ve
tlketicinin bitgesi (parasal geliri)
ile sinirli olmasini ifade eder.

Ekonomi
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O halde, tiketicinin kendisine
maksimum tatmini saglayacak mal
bilesimini gergeklestirebilmesi igin
parasal geliri ile satin almak
istedigi mallarin fiyatlarini da
gozetmesi gerekmektedir.

;“9‘
A\
\
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0 B » X mali

Biitce Dogrusu, tiketicinin veri
piyasa fiyatlari ve veri bir biitce ile X
ve Y mallarindan ne miktarda satin
algbilecegini gosterir.

4@‘
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Biitge Dogrusunun Yer
Degistirmesi

» Mallarin fiyati sabitken
tlketicinin gelirinin
degismesi

» TUketicinin geliri sabitken

s=allardan birinin fiyatinin
e degismesi




TUKETICI DENGESI

Belli bir geliri olan tiketici,

kendisine maksimum tatmin
saglayacak mal ve hizmet bilesimini

satin aldiginda dengeye gelir.

Acaba tuketici, bu mal ve hizmet
bilesimini nasil sececektir?

;‘@‘
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. X mal
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Tiketici gelirini ¢esitli mallar
arasinda o sekilde dagitacaktir ki,
satin aldigr mal bilegiminin
sagladigi toplam fayda, ayni bitge
ile satin alabilecegi baska bitin
mal bilesimlerinin saglayacagindan
daha bdyik olacaktir.

4@‘

Ekonomi 104



Tiketici Dengesindeki
Degisiklikler

» Tlketicinin zevk ve tercihlerindeki
degisiklik

» Tilketicinin parasal gelirindeki
degisiklik

» Mallarin birinin fiyatindaki degisiklik

;‘@‘
A\
|
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Fiyat: Disen Bir Maldan Daha
Gok Satin Alinmasinin Nedeni;

Gelir _Etkisi

Tkame Etkisi

49‘
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Gelir_Etkisi; satin aldigi malin
fiyatinin diismesi sonucu nomina/
geliri degismeyen tiketicinin ree/
gelirinin yikselmesi nedeniyle,
her maldan ve fiyati diisen
maldan daha ¢ok satin alinmasidir.

4@‘
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Ikame Etkisi; Tiiketicinin
satin aldigi mallardan birinin
fiyatinin diismesi sonucu, mallar
arasindaki nispi fiyat iligkisinin
bozulmasi ve tiketicinin nispi
olarak daha ucuz hale gelen mali
(fiyati diisen mal) oteki mallara
tercih ederek, oteki mallardan
satin aldigi miktarlar: azaltarak,
flycm diisen maldan daha gok
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URETICI TEORISI

Firmalar, hangi mallardan ve ne kada
Uretecekleri konusundaki kararlar:
alirken, karlarini en (st diizeye
¢itkarmay! amaglarlar. Dolayisiyla
faaliyetlerini, kar getirecek alanlara
kaydirarak, liretimini karin en yiiksek
adet miktar diizeyine ¢ikarmaya
yonelirler. Tiketici nasil fayda
maksimizasyonuna yoneliyorsa, uretici

A =8 kar maksimizasyonuna
¢ yonelmektedir.
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» Bir firmanin kendisine en yiiksek kari
saglayacak dretim miktarini
belirleyerek dengeye gelebilmesi igin
her seyden 6nce Uretim maliyeftini
bilmesi gerekir. Uretim maliyeti ise,
iretimde kullanilan faktsrlerin miktar
ve fiyatina baglidir. Rasyonel hareket
eden girigsimcinin, Gretimde hangi
faktorlerden ne kadar kullanilacagina
karar verirken, "en uygun-optimal-

or bilesimi“ni segmesi gerekir.

Ekonomi
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Uretim Fonksiyonu ve
Verim Analizi

Uretim, kit mal ya da hizmetlerin
miktar ya da faydalarini arttirmaya
yonelik her tirli ¢abadir.

A@‘

\

Ekonomi 111



Uretim ve Zaman

- Kisa dénemde, liretici tim tretim faktorleri
degistirecek kadar zamana sahip degildir.
Ancak faktorlerden bir kismi degistirilebilir.
Kisa donemde, ureticinin degistirebildigi
iretim faktorlerine degisken faktaorler
(emek, hammadde, enerji vb): degistirilmesi
mimkun olmayan uretim faktérlerine ise,
sabit faktaorler (fabrika binasi, makineler vb)
denir.

- Uzun donem, lreticinin tim faktorleri

gistirebilecek kadar zamana sahip oldugu
o1 Uretim donemidir.
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+ Faktorlerden bir kisminin sabit, bir
kisminin degisken oldugu kisa dénemde;
degisken faktérid arttirarak tretim
arttirilmaya galisildigindan degisken
faktorin verimi belirli bir diizeyden sonra
mutlaka azaldigindan, azalan verimler
kanunu soz konusudur.

- Uzun donemde; tiim tretim faktorlerini
degistirmek mimkin oldugundan, tretim
6lgegini degistirmek s6z konusudur. Her
faktorin belirli bir oranda arttirilmasi

gsasycy, iretimde artis nedeniyle, Glcege
¢ gore getiriden soz edilir.
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Kisa Donem ve Azalan
Verimler Kanunu

Kisa donemde, sadece degisken
faktorid arttirarak ldretim
miktarini arttirmak mimkunddr.

A@‘
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Kisa Dohem ve Azalan
Verimler Kanunu

Tim uretim faktorleri sabit tutulup,
tek faktor arttirildikga, toplam irin 6nce
artan hizla artmaktadir (artan verim hali);
degisken faktor arttirilmaya devam
edildikge, toplam lriin bu defa azalan hizla
artmaya devam etmektedir (azalan verim
hali); degisken faktorin arttiriimasina
devam edilmesi halinde belirli bir noktadan
S04k toplam uriun azalmaya baslamaktadir
[mutlak azalan verimler hali).

Ekonomi 115
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Kisa Dohem ve Azalan
Verimler Kanunu

Bir firmanin tim Gretim
faktérlerini sabit tutup sadece
birini artirmasi halinde, degisken
faktorin veriminin belirli bir
Uretim miktarindan sonra azalmaya
baslamasinin kacinilmaz olmasidir.

;‘@‘
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Grafik: Azalan Verimler Kanunu

Toplam
Uriin
S T C
_______________________ B .
* 5 5 TU
A | |
L ; s i
0 | | . » Degisken faktor
X1 Xz | X3 (isglici)
Ortalama | | | |
Uriin ; | i
Marjinal | T Evre TI. Evre! III. Evre
Uriin ; ! !
) oo o (Azalan - : ) i
(artan verim) | Verim) . (mutlak azalan verim)

—p Optimal faktor bilegim
orani (A)
MU=max.

! ou
' C [MU=0 (gizli issizlik bslgesi)]
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%, \F\kon omi D.eg.l.slien faktaor 117
MU (isgicd)




+ TU: isgiicii sifirdan x;'e kadar
arttirildik¢a toplam Grindn artan hizla
arttigi gozlenmektedir. Bunun nedeni;
tretime katilan her iscinin tUretime
katkisinin, kendisinden énceki iscinin
katkisindan daha fazla olmasidir.
Dolayisiyla son isginin tiretime
katkisinin seyrini veren marjinal drin,
g, e kadar ylikselmektedir.

8=
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- MU: Degigken faktsr arttirilmaya devam
edilirse X1 den sonra Uretime katilan her
ilave igguclnin Uretime katkisi,
kendisinden onceki isglcinin katkisindan
az oldugundan toplam urin, azalan bir hizla
artmaktadir. MU ise azalmaktadir.

- Tsgiici x;'e yiikseldiginde, son iggliciiniin
iretime katkisi sifir oldugundan, TU en
ylksek diizeye erismektedir (qgs).

* X5 ten itibaren isglicinin arttirilmasina
devam edildiginde, her ilave isgliclinin
liretime katkisi negatif degerli olacagindan

(ilave isgiicii, toplam iiriinde azalmaya
#w=grn olacagindan), TU egrisi azalmaya
baslamaktadir.

Ekonomi
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. OU: isbasina diisen iiretim miktarini
gosterir. Degisken faktor x,'ye
eriginceye kadar artan, x,'den sonra
azalan bir seyir izlemektedir. TU ve
OU'e, MU yaon vermektedir.

+ Isglicli bagina diigen iretim miktari
olan OU, MU artarken artmakta,
azalirken azalmaktadir. Bu nedenle de
MU, OU'i maksimum noktasinda
s¥mektedir.
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Azalan Verimlerin Ortay
Cikis Nedenleri

- Optimal faktor bilesim oranina erisinceye
kadar, degisken faktor arttirildik¢a
degisken faktor basina disen sabit faktor
miktar: gereginden fazla oldugundan, sabit
faktorlerin bir kismi atil kalmaktadir. Bu
safhada her ilave degisken faktor artisiyla,
atil kalan kapasite kullanilacagindan ve
isbolimu ve uzmanlasma artacagindan,

~ artan verim soz konusudur. (I. EVRE)
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Azalan Verimlerin Ortaya
Cikis Nedenleri-devam

+ Optimal faktoér bilesim oranindan
sonra degisken faktor artisina devam
edildiginde, degisken faktor basina
diisen sabit faktor miktari giderek
azalirken, iretimde degisken faktérin
sabit faktor yerine ikamesinin giderek
gliclesmesi verimin azalmasina neden

~ akTadlr' ki bu durumda azalan
ver'im s6z konusudur. (IT. EVRE)




Azalan Verimlerin Ortaya
Cikis Nedenleri-devam

+ Degisken faktordeki artisa devam edilirse,
faktorler arasindaki ikame iligkisinin bittigi
andan itibaren (tfamamlayicilik iliskisi ortaya
¢ikar), her ilave degisken faktor, dretimin
azalmasina (MU'lin negatif olmasi ve TU'iin
azalmasi hali) neden olacaktir. Belirli bir
calisma alaninda biriken gereginden fazla
isginin bir kismi atil kalacagindan, atil
kalanlar ¢aliganlari da engelleyerek toplam
Uretimin yani verimin dismesine neden
ANFataklardir ki, bu durumda mutlak azalan

= '
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Uzun Dénem ve Olcege
Gore Getiri

» Uzun dohemde tum uretim faktorleri
ayni oranda degistirildiginden, tesis
6l¢egi de degismekte ve liretim olgegi
verimini saptamak mimkiin
olmaktadir. & Olcege gore getiri

A@‘
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Uzun Dénem ve Olcege
Gore Getiri-devam

+ Eger lretim faktord artis orani ile
Uretimde artis orani ayniysa, dlgege
gore sabit getiri hali soz konusudur.
Bu durumda uretim, kig¢ik ya da
biyik olgekli birimlerle yapildiginda,
verimlilikte hi¢bir degisiklik olmaz.

;‘@‘
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Uzun Dénem ve Olcege
Gore Getiri-devam

+ Eger Uretim artis orani, tretim
faktér artis oranindan daha biiyiikse,
6lgege gore artan getiri hali s6z
konusudur. Uretim 6lcegi biyiidiikce,
Uretimdeki artis da devam ettiginden,
bu durum firma igin biiyiik avantajdir.

;‘@‘
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Uzun Dénem ve Olcege
Gore Getiri-devam

+ Eger lretim artis orani, tretim faktorleri
artis oranindan daha kuglikse, dlgege gore
azalan getiri hali s6z konusudur. Bu
durumda firma igin biyimek yerine
kiigilmek avantajhidir. Olgege gore artan
getiri, belirli bir 6lgekten sonra dlgege
gore azalan getiriye doniisiiyorsa, firmanin
uzun donemde en digiik maliyetle yaptig
bir ’resns olgegl 56z konusudur. Bu fesis
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 MALIYET ANALIZI -
Uretim Maliyeti ve Zaman

- Uretim miktarindaki degisiklik, firmanin
mevcut lretim kapasitesi dahilinde
yapiliyorsa bu, KISA DONEM'dir.

+ Uretim miktarindaki degisiklik, tiretim
kapasitesinin degistirilmesini gerektirecek
kadar dnemliyse, yeni tesislerin kurulmasi
zaman alacagindan bunu da UZUN DONEM

=~ 'Imekfedir.
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Kisa Donem Maliyet
Egrileri

- 1. Sabit Maliyet: Kisa dénemde,
firmanin retim miktarindan bagimsiz
olan maliyetlerdir. Diger bir deyisle,
Uretim yapilsa da yapilmasa da
firmanin Ustlenmesi gereken
maliyetlerdir. = tim amortismanlar,
arsa ve binaya odenen kira, sigorta
primleri, yonetici ve sekreter

aahklar:..
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Grafik: Sabit Maliyetler

SM,

SM
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+ 2. Degisken Maliyet: Firmanin tretimini

siirdirebilmesi igin gerekli iretim

faktorlerine yapilan 6demelerdir. Uretim
miktar: arttik¢a degisen maliyetlerdir. =
hammadde, isgilik, enerji, su vb.

Grafik: Degisken Maliyetler

DM |

DM

Q Ekonomi

Firmanin, dretim miktar:
sifirken, degisken
maliyetlere katlanmasi
s0z konusu degildir. Fakat
firma

uretime bagladigi andan
itibaren degisken

baslayacaktir.
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» 3. Toplam Maliyet: SM + DM = TM

Grafik: Toplam Maliyetler

T™ 1
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* 4. Ortalama Maliyet: Parga basina
digen maliyet; Uretim birimi maliyeti.

Grafik: Ortalama Maliyet

OM
\/OM
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- 5. Marjinal Maliyet: Uretilen son birim

malin maliyetidir. Uretimdeki 1 birimlik
degisimin toplam maliyette meydana
getirdigi degismedir.

Grafik: Marjinal Maliyet

MM]

MM

" Q

Ekonomi

MM, tretim miktari
arttikca once azalan
ve belirli bir tGretim
miktarindan sonra
artan bir seyir
izlemektedir.
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Grafik: MM'in OM'i Minimum Noktasinda Kesmesi

MM
oM

MM

OM

: :Q
Q@ . L .
Qq tretim miktarina kadar (minimum nokta) tiretilen her ilave
birimm mal, bir 6nceki birimden daha diisiik maliyetle tretilirken, dretim
' Ik¢a her ilave birim, bir 6ncekinden daha yiksek maliyetle

ektedir.
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* MM, OM’e yon vermektedir. MM azalirken, OM'i de
asagiya ¢ekerek azaltmaktadir. Uretilen son
birimlerin daha diisiik maliyetle elde edilmesi, OM'in
de diismesine neden olmaktadir.

+ Uretim miktari arttikca; MM yiikselirken, OM'i de
Eukarlya dogru ¢ekerek yiikseltir. Uretilen son

irimlerin daha yiiksek maliyetle elde edilmesi, OM'in
de artmasina neden olmaktadir. Yalniz, MM artmaya
basladiginda, OM'i disuricu etkisi zayiflayarak bir
sire daha devam eder.

- Bunun sonucunda, MM, OM'i minimum noktasinda

4es5Pr. & MM'in OM'e esit oldugu noktada, parga
basina maliyet (OM) en disiik diizeye erigmistir.
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* MM ve OM egrilerinin "U" seklini almasi
(once azalan sonra artan bir seyir
izlemesi), belirli bir tGretim diizeyinden
sonra Azalan Verimler Kanunu'nun
islemeye baslamasindan
kaynaklanmaktadir.

’\
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» Kisa dénemde tretim yapilirken, tretim
belirli bir diizeye erisinceye kadar, her
ilave degisken faktor bir oncekine gore
daha yiiksek verim sagladigindan, artan
verim hali soz konusu olmakta ve MM
azalmaktadir. Uretime devam edildiginde,
azalan verimlerin s6z konusu oldugu
safhada, MM yiikselmektedir.

* Dolayisityla, MM ve OM egrileri diiserken
aizhon verimler, yiikselirken azalan verimler

0z konusudur.

Ekonomi 138



FIYAT TEORISI - Firma De
ya da Kar Maksimizasyonu

S|

- Firma dengesinde oncelikli amag; kar
maksimizasyonudur.

+ Firma dengesi (Kar Maks.) kosulu:

TK = TG - TM (max.)

A@‘
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* Toplam Gelir: Firmanin sattigi mal miktar
ile satis fiyatinin ¢arpimina egittir. =
T6 = P x Q

+ Ortalama Gelir: Satis birimi basina diisen
gelirdir. Toplam gelirin, satilan mal
miktarina bolimidir. = oG TG

Q

* Marjinal Gelir: Satilan son birim maldan
elde edilen gelirdir. Satis miktarinda
(AQ) kadar kiigiik bir artis oldugunda,
TG'de (ATG) kadar bir artis oluyorsa =

P ATG

MG == —
AQ
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» TK = TG-TM = firma, bu farkin
maksimum olduqgu lretim hacminde
dengeye gelir.

* TK = T6-TM (maks.) oldugu iretim
dizeyinde, son birimin firmaya yikledigi
ilave maliyet (MM) ile son birimin
satisindan elde edilen gelir (MG)
birbirine esit olmaktadir. @ MM = MG

@ _— Kar Maks. koglt‘{!u




= (iretimin 1 birim daha
arttirilmas: durumunda firma daha
karl hale gelecektir. Kar, en yiiksek
diizeye ¢ikmamis demektir.

= firmanin kari, Gretimin
arttirilmasi halinde azalmaktadir.

- Kar_maksimizasyonu igin;

;‘@‘
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TAM REKABET PIYASAST

1. Cok sayida alici ve satici vardir.

2. Alicilar ve saticilar piyasaya girip
girmemekte serbesttir.

3. Tek basina piyasay! etkileyemezler.

4. Fiyatlar: degistiremezler ve
etkileyemezler.

D. Piyasada olugan fiyatlar: sabit kabul
e’rmek ve kendi davranislarini ona

= ggre ayarlamak zorundadir.

\
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Tam Rekabet Piyasasinda Piyasa
Talebi ve Firmanin Talebi

P
P, P=06=MG
0 "Q

Tam Rekabet Piyasasinda
Firmanin Talep Egrisi

Tam Rekabet Piyasasinda

S\=Denge Fiyat
@\ Ekonomi 144




» Firmanin 0Q4 piyasa iretim miktart
icindeki payi ¢ok kiglk oldugundan,
piyasada 0Q, kadar mal alinip satilirken,
bir tek firma piyasa fiyatindan (P,)
diledigi kadar mali s6z konusu piyasada
satabilmektedir.

» Bu nedenle, tek firmanin karsi karsiya
oldugu talep egrisi, esnekligi sonsuz olan
bir dogru seklindedir.

;‘@‘
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» Firmanin (P,) piyasa fiyati lizerinde
herhangi bir fiyattan satis yapmast
olanaksizdir. Alicilar, piyasa fiyatindan
satis yapan diger firmalara yonelirler.

» Firmanin (P,) piyasa fiyati altindaki bir
fiyattan mal satmasi rasyonel degildir.
Cunkd, firmanin piyasadaki pay! gok
kiigiik oldugundan zaten tim malini
piyasa fiyatindan satabilmektedir.

» Tam rekabet piyasasindaki tek firmanin
talep egrisi lzerindeki her noktada

- A\F&ebin fiyat esnekligi (e,) aynidir ve
@onsuzdur‘. Ekonom 146




Firmanin Geliri

1. Toplam Gelir:
TG = PxQ =» TRP'nda fiyat sabit oldugundan;
TG=PxQ
- 3. Marjinal Gelir:
2. Ortalama Gelir: P 06 = MG
TG PxQ =
06=12_PXR_p_ 06-p
Q Q

A@‘

\
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Tam Rekabet Piyasasinda Ki
Donem Firma Dengesi

(IQI IC}Z ICQ3
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Tam Rekabet Piyasasinda Ki
Donem Firma Dengesi

- P=MG= 06
» Firma denge kosulu; MM=MG (D)

* Firma Q,'ye kadar bir Gretimde bulunar
bunu piyasa fiyatindan (P) sattiginda
karini maksimum kilmaktadir.

- TK = PEDL alani kadardir.

+ Q, kadar malin OM'i, LQ, kadar; OG'i,
DO, kadardir.® OK = OG-OM >
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Tam Rekabet Piyasasinda Ki
Donem Firma Dengesi

* N noktasinda MM = MG olmasina ragmen
denge noktasi degildir, heden?

* Firma ancak OG>OM oldugu lretim
miktarlari (Q;Q3) arasinda bir noktada
dengeye gelebilir. (Q;Q;)'lUn disinda olan
bir tretim hacmine tekabtl eden N
noktasinda OM>OG oldugu igin firma

2gpardadir ve denge s6z konusu

Ekonomi 150



Tam Rekabet Piyasasinda Kisa
Donem Firma Dengesi

» Tam rekabet piyasasindaki firma, kisa
donemde marjinal maliyetin
ylkselmesi safhasinda, MM = MG
oldugu uretim diizeyinde dengeye
gelmektedir.

;‘@‘
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Tam Rekabet Piyasasinda Kis
Donemde Kar Kosulu

- Normal karla c¢alisan firma:

P
OM

OM
OG
MM
MG
PO P=06G=MG
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- D 2 MM=MG: OM=06
Firmanin, Gretimini siirdiirmekle elde ettigi kara
normal kar denir.

Normal kdr bir maliyet unsuru oldugundan, normal kar
elde eden bir firma faaliyetlerini surddrdr.

+ Girigimcinin belirli bir alanda faaliyette bulunabilmesi
icin mutlaka elde etmesi gereken en az kari ifade
eden normal kar, iretim faktorlerinin alternatif
maliyetleri ‘roplamma esit olmaktadir. Aksi halde,
iretimde kullandigi faktorlerin alternatif
maliyetlerini bile saglayamayan firma, o endistri
br'anslm birakacaktir. Eger saglayacagl kar, alternatif
gElyetten biiylikse, baska firmalar bu kari paylasmak

gm o endistri alanina kayacaklardir.
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- Zarar Minimizasyonu:
P

ODM

P=0G=MG
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Kisa dohemde maliyet giderlerini bil
kurtaramayan firma, zarar edecektir.
Ancak, zarar eden bir firma uretimini
durdurdugu zaman zarari, sabit
maliyetlerinin timi olacaktir. Firma
Uretime devam ederse;

- Uretim esnasinda katlanacagi degisken
maliyetlerin timind,

- Uretimi durdurmasi halinde kaybedecegi
sabit maliyetlerin de bir kismin
kurtarabiliyorsa, zarar etmesine ragmen
uretimini bir siire daha devam karari
alabilecektir. =
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» Bu durumda, firmanin piyasadan gekilip
cekilmeyecegi, piyasa kosullarina, diger
bir deyigle, piyasa fiyatinin gelecegi
konusundaki tahminlere baglidir. Fiyatin
yikselecegi tahmin ediliyorsa firma,
zarar etmesine karsin bir sire daha
Uretime devam karari alabilecektir.

4“@‘
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Sekilde;

» Piyasa fiyati Py, OM'in minimum
diizeyinin altinda ancak ODM'in
minimum diizeyinin lizerinde olan bu
firma, MM=MG esitliginin gergeklestigi
D noktasinda dengeye geldiginde;

* Q; kadar Ureterek, bunun timdinu P, piyasa fiyatindan
satabilecektir.

» Eger firma, lretimini durdurmus olsayd, sabit
maliyetlerinin timini kaybetmis olacagindan, toplam
zarar: PLSN alani kadar olacakt.

* Firma Q kadar uretip, bunun timini PO fiyatindan
sattiginda zarari, sabit maliyetlerin bir kisminin karsilig
olan PLEP, alanina esittir. (LS= OSM)

. Firmanin Gretime devam etmekle kurtaracag: zarar
Po,ESN alani kadardir.
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» Firma Gretimi biraksaydi, tim sabit
maliyetlerini kaybedecek fakat degisken
maliyetlere de katlanamayacakti. Uretimi
yapinca, degisken maliyetler igin yaptig
harcamalarin timini ve sabit maliyetler igin
yaptigl harcamalarin bir kismin
kurtarmaktadir.

+ P,de firma igin liretime devam etmenin
higbir yarar: yoktur.

+ ODM'in minimum oldugu nokta (K), firmanin
Gretimini durdurmasi igin piyasa fiyatinin en

diisiik seviyesinin ne olmasi gerektigini
_ g0steren bu noktaya kapatma noktasi

- ANEEMImektedir.
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* K = Kapatma noktast

* P;=» firmanin Gretime devam
edebilmesi icin malini satmast
gereken en dusuk fiyat.
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* Monopol: Piyasaya girigin engellenmesi
sonucunda, ozellikle ikamesi gli¢ olan bir
malin arzinin, tek firma tarafindan
kontrol edilmesi (tek satici, ¢cok alici)

* Oigopol: Piyasaya girigin engellenmesi
sonucunda, piyasadaki satici sayisinin
birbirini etkileyecek kadar az sayida
olmasi (az satici, cok alict)

4@‘
~
A Ekonomi 160




\

» Duopol: Piyasada sadece 2 satici olmasi
satict, cok alict)

» Triopol: Piyasada sadece 3 satici olmasi (3
satict, cok alict)

* Monopson: Piyasada tek alicinin buna
karsilik cok saticinin olmasi

* Oligopson: Alicilarin piyasaya giriginin
engellenmesi sonucunda, eger piyasada

birbirlerini etkileyecek kadar az sayida
alict-elmasi (az alici, cok satici)
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- Diopson: Piyasada sadece 2 alici olmast
alici, cok satici)

* Triopson: Piyasada sadece 3 alici olmasi (3
alici, cok satici)

* Monopolli Rekabet Piyasasi: Malini
homojenlikten uzaklastirarak (asirs

reklam vb yoluyla), saticinin kendine 6zg
bir alici kitlesi olusturmasi (cok satici, cok
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* Monopsoncu Rekabet Piyasasi: Bazen alicila
kendilerini oteki firmalardan farkl
ostererek belirli bir satici kitlesini
endilerine baglayabilirler. (¢ok alici, ¢ok
satict)

» 2 Yanli Monopol: Bir piyasada karsi karsiya
elen sadece tek alici ve tek satici olmasi
tek alici, tek satici)

» Cift Monopol: Bazen piyasada tek firma, hem
monopson hem de monopol durumda bulunur.
Genis bir uretici kitlesinden satin aldigr mali,

enis bir tiketici kitlesine satan tek

?irmanm tUm piyasaya hakim olmasidir.

pson-monopol)
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Rekabet Piyasalari

Tirleri
Tam Rekabet Eksik Rekabet
Piyasasi Piyasalari
2 Yanli Monopol ift Monopol
Saticilar Alicilar P cif P
o o (tek satic, tek (monopson-
Yoniinden Yéniinden |
alici) | monopol)
Monopol Piyasasi | Monopson Piyasasi
(tek satict, nalici) (tek alict, n satici)
Oligopol Piyasasi Oligopson Piyasasi
(az satict, n alict) (az alici, n satici)
Duopol Piyasast | Diopson Piyasasi
(2 satict, nalici) (2 alici, n satici)
Triopol Piyasasi Triopson Piyasasi
(3 satici, nalici) (3 alici, nsaticr)
Monopolcii Rekabet | Monopsoncu Rekabet |
Piyasasi Ekoridrpas! 164

(cok satici, n alici) (cok alici, n satici)




* Firmalarin faaliyette bulunduklari
rekabet piyasalari, fam rekabet
piyasas! kosullarindan uzaklastik¢a, bu
firmalarin toplam karlarini artirmak
amaciyla tretimlerini kisarak, fiyatlarin
ylkseltmeye yoneldikleri gorulmektedir.
Bu nedenle, eksik rekabet piyasalar:
toplum refahini azaltici ozellikleri
nedeniyle elestirilirler.

;‘@‘
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» Tam rekabet piyasalar: ve monopol
piyasasina gerg¢ek hayatta rastlamak
olduk¢a zordur.

* Gergek hayatta en ¢ok, monopolli
rekabet ve oligopol piyasalarina
rastlanir.

;‘@‘
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4 Temel Piyasa Modelinin Ozellik

Ozellikleri Tam Rekabet Piyasasi | Monopolcii Oligopol
Rekabet

Firma sayist | Cok sayida Gok Birbirlerini

etkileyecek kadar

az
Urin tipi Birbirinin ayni Birbirinden farkli | Homojen ya da Ikamesi gii¢ tek

(homojen) (heterojen) heterojen drdn

Fiyatlari Tek firma igin fiyat Fiyati sinirli bir Rakibi tepki Biiyiik 6lglide
kontrol veridir (fiyat: kabul sekilde kontrol gosterdiginden
edebilme edici) eder istedigi gibi

fiyatlar: kontrol
edemez

Piyasaya giris | Hig engel yok Giris kolay Girig nispeten Girig tamamen
engeli engellenmis engellenmis
Fiyat digi Yok Reklam, marka vb | Uriin Rakip yok anca
rekabet nedenlere dayal farkhlastirmasina | reklamla piyas
olarak fiyat dis dayali olarak fiyat | etkilemeye

rekabet var

disi rekabet var

cahsilmasi soz
konusu.

Tarimsal Grinler

Perakende ticaret,

kuafor,
sampuanldkapikhair

Demir-celik,
otomobil, ¢cimento

Mahalli
piyasalardaki te
saticilar 167
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